di Padova

mattino

N
APONENSE

Parco Commerciale delle Terme

DOMENICA APERTO!

SABATO 22 AGOSTO 2026 €120 Q dinfor www. mattinopadova.it © ilNordEst
Le crisi internazionali Il futuro della Lega La sanita veneta Sport
Meloni: «<Migranti, l'intesa  Borghi: «I ribelli vogliono | Calano le vaccinazioni New York senza Sinner

tutela il nostro Paese gestire le liste elettorali

Sentir0o Trump? Vedremo» Altri espulsi per meno»
Pagine2,3e4 Berlinghieri apagina®

Benzina, saleil consumo

per la difterite. «Un rischio Sui social: «Sono triste,
soprattutto per i bambini» mi serve altro tempo»

Toméapagina8 Pagina39

Risiko bancario
Mps: «Offerte
non ostili»
Intesa prepara
I’esposto
allaConsob  Le famiglie nella morsa del caro energia

Il costo in provincia € sopra quota due euro

Ecco la mappa dei punti vendita convenienti

Nonostante 'aumento del prezzo alla pompa
sono cresciuti i litri di carburante venduti
Risulta invece stabile la domanda di diesel

Entrare nella top ten delle ban-

che europee attraverso aggrega-
zioninenostilicon Bpme Banca
Generali e valorizzare la conte-
stuale integrazione con Medio-
banca per costruire una piatta-
forma ad alto valore aggiunto
nella gestione dei patrimoni. E
questo  |'obiettivo  spiegato
dall’amministratore delegato di
Mps, Luigi Lovaglio. Ma Intesa
preparal’espostoalla Consob.
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Aumentano i consumi nono-
stantelacrisie letensioni inter-
nazionali: a Padova non si &
mai venduta cosi tanta benzi-
na. L'improvvisa flammarta dei
listini scattata trala fine di feb-
braio e i primi di marzo 2026,
innescata dal conflitte in Iran,
non ha minimamente frenato
lacorsadellaverde nei distribu-
tori della provincia. «L'aumen-
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sciano il tempo che

C trovano. Lefonti uffi-

ciali della Bce negano garbata-
mente che Christine Lagarde
abbia decisodilasciare la presi-
denza prima dellafine del man-
dato, prevista nell'ottobre
2027.Inrealtalavocerimbalza.
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leibo, qualche volta, met-
te in viaggio intere comu-
nitd, Genera migrazioni
specializzate, catene fami-
liari, piccole diaspore costruite
attornoa un forno, a un’insegna
oaunaricetta. Esoprattutto nel
mondo dei dolei che il fenome-
no ha prodotto epopee straordi-

dei gelatieri veneti, Di quell’av-
ventura resta traccia anche do-
ve meno ci si aspetterebbe. Alla
Hausder Geschichte di Bonn, il
museo della Germania voluto
da Helmut Kohl, una gelateria
italiana degli anni Cinquanta &
tra glioggetti originali dellamo-
stra permanente. Tutto era co-
minciato nella miseria di meta
Ottocento.
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le,ancheseil portiereera
unosolo, Erastatocostruitose-
condoleregole dell’edilizia po-
polare mail quartiere, riqualifi-
cato, ora era abitato da profes-
sionistie intellettuali.

LA SINERGIA

IN UNA CREMA VISO EFFETTO FILLER

Vigonza
Avvocato sparito
I vicini: «Da luglio
nessuna notizia»
Bernardini apagina23

B

Este

L’auto lo travolge
Muore schiacciato
contro la serranda
Bellotto apagina28

Carmignano
Minacce alla sagra
con un coltello
17ennedenunciato
Bergaminapagina25

/
13 COLLAGENI

su: SKINAMALIT

narie. E, pitidicgni altra, quella | Pagina31 Pagina32
&08 22
Direzione, Redazione Contatti Postaitallane Spa Lanastracarta proviene da materiali ANMO XLIX 228
ViaMicook Tammasee, 65/B Tel, 42/8083H1(12 Linee RA) Specabb,post, 353/2003 (Conv. L 46- iclati i i
Padowva Fax045/80TODET FT/0R/2004) Art.1, Comma L, PO sostenibile s FFviseziannond




Sabato 22 Agosto 2026

Economia

mdttino

Schiico Italia, stopincentivi
ma la crescita non si ferma

L’azienda leader nei serramenti in alluminio chiude I'anno a +3,7%
nonostante il comparto abbia registrato una contrazione dell’1,2%
Brovazzo: «Dopo Covid una crescita costante fino a raddoppiareil fatturato»

EVAFRANCESCHINI
PADOVA

libilancio
Con oltre 137 milioni di fattu- |

rato, Schiico Italia, consocia-
ta italiana del Gruppo‘

Schiico International, conso-
lida la propria leadership nel
settore di riferimento, posi-
zionandosi tra i leader mon- |
diali nella realizzazione di si- |
stemi per finestre, porte e fac- |
ciate in alluminio, dedicatial ‘
residenzialee allagrande can-

tieristica. Il bilancio di chiu- ‘

suradel 2025 registraunacre-
scita del 3,7%, un risultato in
controtendenza rispetto |
all’andamento del mercato
deiserramentiinalluminio.
Secondo i dati Unicmi (Unio-
ne Nazionale delle Industrie |
delle Costruzioni Metalliche, ‘
|
|

dell'Involucroedeiserramen-
ti), infatti, il comparto regi-
stra una contrazione media

dell’1,2%, dovuta principal-
mente alla progressiva ridu-
zione degli incentivi che, ne-
gli ultimi, anni hanno soste-
nutoladomandanel compar-
to residenziale, segmento
che per Schiico Italia ha rap-
presentatocirca il 45%del fat-
turato complessivo. «In un

Lasede padovana
diSchiicoltalia

contesto complessivo dicon-
trazione, noi registriamo una
crescita sia nel core business
storico per Shuco, sia inquel-
lo di 2High Srl, la societa ac-
quisita nel 2024, specializza-

ta nella manutenzione degli
involucri edilizi complessi,
cresciuta anch’essa, contri-
buendoallacrescitadel 4% ri-
spetto all’anno precedente»,
dice il direttore generale di
Shuco International Italia
Srl. «Sia rispetto alle compo-
nenti sia rispetto alle manu-
tenzioni, c'e stata una cresci-
taperl’azienda. Dopoitrean-
ni post Covid-19, si era verifi-
cataunacontrazionenel mer-
cato generale, mentre noi ab-
biamo mantenuto unacresci-
ta costante fino a raddoppia-
reil fatturator.

Un risultato raggiunto, spie-
gaildirettore, attraverso una
presenza costante nei con-
fronti dei partner, «ai quali
abbiamo fornito assistenza a
partire dalla prescrizione: i
nostri tecnici supportano ar-
chitetti eingegnerinel defini-
re le soluzioni piti idonee per
raggiungere le prestazioni
che il progettista vuole rag-
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giungere in termini di tenuta
acustica, di temperatura, di
estetica, di funzionalita. Na-
scono cosi dei capitolati di
progettoche poidevonoesse-
re seguiti. Ma il supporto av-
viene anche nella fase di post
vendita», prosegue Brovaz-
z0. «Attraverso 2High Srl,
esprimiamo vicinanza al
cliente e assicuriamo la no-
stra presenza nella cantieri-
stica e nel settore residenzia-
le, nel quale abbiamo deciso
di lavorare a stretto contatto
con i nostri premium part-
ner, che sono le aziende piu
idonee ad operare nel setto-
re. Insieme a queste aziende,
abbiamo aperto dei negozi
monomarca nei centri delle
citta e, entro la fine del 2026,
saranno operativi 12 punto
venditatotali».

Questi punti vendita mono-
marca esclusivi sono definiti
come Casa Schiico, un for-
mat realizzato in collabora-
zione con i serramentisti pre-
mium partnerlocali, pensato
come spazio espositivo e di
vendita particolarmente ac-
cogliente per il cliente. La
centralita del cliente trova ri-
scontro anche nelle politiche
dedicate ai collaboratori.
Schiico Italia ha collegato
una parte del premio di risul-
tato agli indicatori di custo-
mersatisfaction, conl'obietti-
vo di rafforzare il legame tra
qualita del servizio, coinvol-
gimentodeidipendentie per-
formance aziendale: «Siamo
una delle pochissime azien-
de del Triveneto che abbiano
fatto un contratto di secondo
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Roberto Brovazzo,
direttore generale Schiico

ILRAPPORTOCON IL CLIENTE
Ognianno
un’indagine

per monitorare
lasoddisfazione

livello con le rappresentanze
sindacali, introducendo la
soddisfazione del cliente co-
me indicatore per il premio
di risultato. Ognianno, viene
effettuata un'’indagine per
monitorare la customer sati-
sfaction (punteggio dalas),
uno stimolo molto importan-
te per avere sempre il cliente
al centro. Fa parte della no-
straculturaaziendale, proiet-
tata verso un modo dilavora-
re piu proattivo. Questo ap-
proccio é diventato una con-
suetudine, una cosa acquisi-
ta molto apprezzata dagli
stessilavoratori».
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